die Hand zu geben, hebt man
sich auBerdem vom Markt ab
und erzielt einen klaren Wettbe-
werbsvorteil.
JServiceverpackungen  fiir
das Bickerhandwerk bewegen
sich im Spannungsfeld zwischen
Technik, ~ Wirtschaft ~ und
Mensch. Hohe technische An-
forderungen bestehen beispiels-
weise in Punkto Wertstoffeigen-

noch, schaften, Verarbeitungsfahig-

keit und okologischer Unbe

~J

denklichkeit. Aus b

schaftlichen Uberlegungen he-
raus zihit aber auch Produk-
tionseffizienz, die Wettbewerbs-
fahigkeit und das Markenimage
einer Verpackung”, betont Wal-
demar Lechelt von der Egepack
in Burgwedel. Hinzu kommt,
dass der Kunde heutzutage bei
der Wahrnehmung einer Ser-
viceverpackung in Bruchteilen
von Sekunden die Frage beant-
wortet, ob ihn die Verpackung
anspricht oder nicht.

Wie wirkt das verpackte Teil-
then auf mich? Welchen Wert
stellt es mir dar? Wirkt der Ab-
sender der Verpackung auf mich
sympathisch oder cher absto-
Bend? Damit der Kunde bei-
spielsweise durch einen be-
druckten Faltenbeutel in der
Weise beeinflusst wird, dass er
gine Bickerei erneut mit ernst-
haften Kaufabsichten betritt, be-
notigt man ein Medium, das in
der Lage ist, den Kunden in einer
eingangigen, ihm verstandlichen

r wachst. Entsprechend steigt der Bedarf an Take-avay-Verpackungen, die gleichzeitig Image-

nen emotionalen Mehr- oder
Minderwert. Letztendlich muss
das Design mit dem Menschen
kommunizieren®, sagt auch Gii-
rol Giir, Geschiftsfithrer der
Schanzenbackerei in Hamburg.

Nachhaltig produziert

Deshalb hat sich das Unter-
nehmen Papstar aus Kall in der
Eifel auch das Thema Nachhal-
tigkeit auf die Fahne geschrie-
ben und bietet etwa mit dem
Einmalgeschirr pure umwelt-
freundliche, recycelbare Losun-
gen fiir die AuBer-Haus-Gastro-
nomie an. Damit bietet Papstar
seinen Kunden eine zeitgemiBe
und im Trend zur umweltbe-
wussten Gesellschaft liegende
Variante an Verpackungsmateri-
al, mit dem sich Aufmerksamkeit
erzeugen lisst. ,Fiir Papstar hat
Nachhaltigkeit oberste Priori-
vit*, sagt Marketingleiter Wolf~
gang Kiipper. .Gerade die jinge-
re Generation fordert den Erhalt

und Werbetrager sind.

zu verbrennen oder andersartig
zu entsorgen”, betont er. So pro-
duziert das Unternehmen bei-
spielsweise alle Einmalgeschirre
und Verpackungen aus nach-
wachsenden Rohstoffen, die sich
durch Kompostieren oder Re-
cycling wiederverwerten lassen.
Genauso wichtig ist zudem die
richtige Entsorgung der Take-
away-Verpackung, in die dafiir
vorgesehenen Behiltnisse.
.Denn ein Produkt ist nur dann
nachhaltig, wenn auch der Bio-
Kreislauf eingehalten wird*, be-
tont der Marketingleiter.

So werden beim Einmalge-
schirr der Produktlinie pure nur
nachwachsende Rohstoffen wie
Mais, Holz und Zuckerrohr ver-
wendet. Eine Erweiterung erhielt
die Produktlinie in diesem Jahr




‘der Morbacher Herstel-
Papier-Mettler lanciert ei-
: abbaubaren
: i tel fiir Backwa-
n aus recyceltem FSC-Papier.
Das Sichtfenster des Beutels
wird aus PLA hergestellt, ein
Kunststoff aus Polymilchsiure,
~ der genauso wie das Recycling-
~ papier biologisch abbaubar ist.
Das Unternechmen Meyer/
Stemmle in Mihlheim-Karlich
stellt seine Papierfaltenbeutel
mit rein sauerstoffgebleichten
bzw. ungebleichten Papieren
her. Die verwendeten Rohstoffe
bezieht der Hersteller von Un-
ternehmen, die nachwachsende
Rohstoffe in einem Gkologisch
sinnvollen Bewirtschaftungs-
‘!ykhs anpflanzen und eben-
iach FSC zertifiziert sind.
A mVu'packtr der Ba-
w bletet Meyer/

te Verpackung: Der Sichtfens-
apier-Mettler ist aus recycelten FSC-

Bedarf von Bickern ein eigenes
Design ,Frisch vom Bicker"
entwickelt, das bis zum heuti-
gen Zeitpunkt kontinuierlich
ausgebaut wird. Zudem lassen
sich Kunden auch in diesem
Jahr von der neuen Erlebnispa-
ckung ,Die schonsten Seiten
des Winters* begeistern, wenn
darin beispielsweise Gebackan-
gebote in Kombination mit ei-
nem Porzellanbecher einge-
packt werden konnen - eine
schone Geschenkidee. Schreyer
Verpackungen hat die Snacktii-
te ,,Der AufreiBer” mit Perforati-
on und integriertem Selbstkle-
beetikett neu im Sortiment. Das
neue Highlight fiir Produkte des
AuBer-Haus-Verzehrs  bringt
nicht nur eine Zeitersparnis und
hygienische Vorteile, sondern
ist auch enorm praktisch.

Die Firma Kondi Karton bietet
ihren Kunden ein umfangrei-
ches Sortiment, von der Ge-
backtiite iber fettdicht ka-
schierte und farbig bedruckte
Gebidckschalen bis hin zum
Sichtfensterkarton mit Gold-
pragung. Seit 2011 zdhlen neben
Schalen mit einer weilen PE-
Beschichtung auch rote Schalen
mit einer goldenen Hochglanz-
beschichtung zum Sortiment.
Kombiniert mit den ebenfalls
lieferbaren passenden Tiiten,
ergeben diese ein festliches Bild
und sind sowohl fiir eine wir-
kungsvolle Prisentation von
hellem als auch mit Schokolade
Mmgman Feingebick glei-
chermaBen geeignet.

Feingebicke in farbigen Kondi-Kartons sind in Ver-
bindung mit einer Siegelmarke und einer Schleife eine
hochwertige und kostengiinstige Alternative.

Die Schumacher Packaging
Unternehmensgruppe erdffnet
mit  seiner  Prdsentverpa-
ckungskollektion ~ 2012/2013
neue Dimensionen: Offene
Welle mit innovativer 3D-Op-
tik, Trageboxen mit attraktiver
Holografiefolie, Tiiten mit au-
Bergewdhnlichen Glitzereffek-
ten sowie elegante Faltschach-
teln und Korbe sind einige der
Highlig’ f
Saison. Dm Kol n beein-
druckt mit einem neuen Mix
aktueiler Stile und mit ver-
schiedensten Veredelungstech-
niken. ,Wir haben unsere Kol-
lektion in diesem Jahr in drei
Hauptrichtungen unterteilt®, so
Roswitha Schumacher, die in
der Unternehmensgruppe den
Bereich der Prasentverpackun-
gen verantwortet.

Produktveredelung

Da ist zum einen die Offene
Welle: Diamond und Loop hei-
Ben die neuen Prisentkarton-
Motive mit innovativer 3D-Op-
tik. Fiir die elegante Wirkung
sorgt Schumacher durch eine
Metalliceffektlackierung in
Verbindung mit einer innovati-
ven 3D-Reliefprigung - je nach
Lichteinfall und Blickwinkel er-
scheinen auf den Verpackun-
gen dadurch unterschiedlichste
Farbschattierungen und Relief-
strukturen. Wir entwickeln
immer wieder neue Verede-
lungstechniken, die unsere Pri-
sentverpackungen noch attrak-
tiver machen”, sagt Schuma-
cher. Mit den Motiven Vinum,
Viva und Winterzauber stellt
der Verpackungsspezialist drei
neue Faltschachtel-Serien mit
intensiven, frischen Farben vor.
So kombiniert Schumacher fiir
Vinum ein eher traditionelles

Anbieter
[ ADV Pax
Biko Nord

Biiko Siid
Egepack
Friedrich Freund
Klarpac

Kondi Karton

Meyer/Stemmle
NL-Verpackung
Papier-Mettler
Papstar

PS Mako

Rego Herlitzius
Schreyer
Schumacher
Veer Karton
Weber

Woemer

Lorentzen & Sievers
Meistermarken Service-Club

Region. Biko
Region. Biko
05139 959999-9
03631 46084-0
06192 9902-0
0431 589101
04193 98099-0
0421 3502-281
02630 505-0
0491 8003-0
06533 79-0
02441 83-0
0791 93008-0
092129 34660
07123 928-3
09562 383-0
02821 7774-0
023377 8099-0
07131 4064-0

www.meyerstemmle.de
wwwinl-verpackung.de
www.papier-mettlercom
www.papstarde
www.psmako.de
www.rego-herlitzius.com
www.schreyer-verpackungen.de
www.schumacher-packaging.com
www.veer-karton.de
www.die-tuetenmacherde
WWW.WOEMErWS

Kein Anspruch auf Vollstandigke



